Von Bérbel Kistner

as Besucherpaar aus Box-
D berg ist hochst iiberrascht -

und das sehr angenehm:
,Dass ihr hier keinen Eintritt ver-
langt“, wundert sich Gartenliebha-
ber Rolf Riidiger. Er kenne keine
vergleichbaren  Veranstaltungen,
bei denen man nicht stets den Geld-
beutel aufmachen miisse, angefan-
gen beim Parkplatz und weiter bei
den Preisen fiir die angebotenen
‘Waren. Nur 50 Cent hat er fiir einen
Obstbrand bezahlt: ,Dass es hier
keine Profitorientierung gibt, ist
sehr angenehm*, freut sich der Box-
berger, der zum ersten Mal den Bo-
tanischen Obstgarten besucht.

‘Wer zu den Neulingen gehort, wird
{iberrascht sein, welche Oase sich in-
mitten einer GroRstadt findet. Die
Stammbesucherwarten schon immer
ungeduldig darauf, dass sich der Bota-
nische Obstgarten zwei Mal im Jahr
mit Stinden belebt, an denen regiona-
le Vielfalt in essharer oder erlebbarer
Form angeboten wird. Am Eingang
schmatzt ein possierliches Woll-
schwein mit einem halben Dutzend
Ferkeln, nebenan verkauft Familie
Schilling aus Wolpertshausen Wurst,
Schinken und Fleisch, hergestellt aus
der alten Nutztierrasse.

Schafe und StrduBe Norbert Fi-
scher ist mit seiner Langenburger
Dorfkiserei von Anfang an dabei
und freut sich, dass sich sein Ange-
bot inzwischen etabliert hat. Man-
che Besucher kommen extra wegen
seines Schafskises hierher. Neu
sind die Striufe aus den Blumen-
und Staudenbeeten des Obstgar-
tens, das kommt so gut an, dass die
Floristin mit dem Binden nicht nach-
kommt.

Neukunden zu gewinnen gilt es, die
auch den Weg zu den Produzenten
vor Ort finden, oder die gezielt nach
regionalen Produkten in den Geschif-
ten fragen — und nicht nur einmalig im
Botanischen Obstgarten bei einer
‘Wochenendveranstaltung einkaufen.
Von den Mirkten alleine kann keiner

Genuss fiir Gaumen und Sinne

BOTANISCHER OBSTGARTEN Kiesenzulauf beim Herbstmarkt untermauert Bedeutung des Ortes

Tiere zum Streicheln — aber es gibt auch
immer die passenden Produkte.

leben. Doch als Miglichkeit, Kunden
anzusprechen, sind sie bestens geeig-
net. ,Danach bleiben immer ein paar
hiingen*, freut sich Barbara Biichele
iiber den hinterher steigenden Zu-
spruch fiir ihren Giirtnerei-Hofladen.
Sie ist liberzeugt, dass sich in Sachen
Ernéhrungsbewusstsein etwas tut.
Immer mehr Kunden fragen nach der
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Lust auf Gartnern: Beim Herbstmarkt im Botanischen Obstgarten kann man sich auch Ideern fiir zuhause holen.
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Sensen will gelernt sein — wer seine eigene Streucbstwiese pflegen will, sollte sich
darin iiben. Im Obstgarten erhalt man dafiir praktische Tipps.

Herlkunft von Obst und Gemiise. Bei
jungen Familien erlebt sie den Wan-
del besonders ausgepriigt: ,Der Be-
zug zum Essen wird mit einem Klein-
kind plétzlich ein ganz anderer.“

AugenmaB Wenn Besucher Rolf Rii-
diger 2008 wieder in den Botani-
schen Obstgarten kommt, wird er

womdglich um einen Eintrittsobo-
lus gebeten. Das Forschungsprojekt
»Nachhaltiger Stadtpark® lduft aus,
die Zuschiisse versiegen. Fiir Ulrich
Frey, Vorsitzender des Férderver-
eins Garten- und Baukultur, bleibt
oberstes Ziel: ,Der Botanische Obst-
garten soll sich in dem bisherigen
Bild auch weiterhin prisentieren.“

Kinderprogramm: Gliicklich ist, wer sel-
ber schmieden kann.

Niveau und Substanz will man hal-
ten. ,In der Stadt sollte es einen Ort
geben als Treffpunkt girtnerischer
und landwirtschaftlicher Kultur.“In-
tensive Verhandlungen mit der Stadt
stehen bevor. Frey ist zuversicht-
lich: Hier arbeiten Leute mit Au-
genmalf3, die nicht mit unmaglichen
Forderungen kommen.“



